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MUTTI OTWIERA SIEDZIBE GLOWNA NA EUROPE WSCHODNIA
W WARSZAWIE

Ta strategiczna ekspansja odzwierciedla dlugoterminowe zaangazowanie wloskiej marki premium
w segmencie pomidoréw w regionie i stanowi wazny krok w miedzynarodowym rozwoju firmy.

Warszawa, 26 czerwca 2025 r. — Mutti, wtoska firma rodzinna i europejski lider na rynku przetworéw
pomidorowych, otworzyta swojg polskg spétke zalezng, wybierajgc Warszawe na siedzibe dla regionu
Europy Wschodniej, obejmujagcego takie rynki jak Litwa, totwa, Estonia, Wegry, Czechy, Stowacja,
Ukraina, Rumunia, Butgaria i Motdawia. W ciagu najblizszych dwéch lat warszawski zesp6t ma sie
powiekszy¢ do siedmiu osoéb, a kluczowe rekrutacje obejma obszary marketingu, zarzadzania
kategorig i sprzedazy regionalne;j.

Z ponad 125-letnim dziedzictwem oraz gteboko zakorzenionym zaangazowaniem w zréwnowazony
rozwdj, innowacje i doskonatos¢, Mutti odnotowuje imponujacy wzrost na rynkach europejskich.
Otwarcie biura w Warszawie to naturalny krok w rozwoju po sukcesie marki w Polsce, gdzie jej udziat
w rynku wzrdst z 2,8% w 2021 roku do 10,9% w 2024 roku, plasujac jg na trzecim miejscu wsréd marek
przetworéw pomidorowych w kraju.

»1en krok to nie tylko ekspansja geograficzna — to wyraz naszej wizji budowania dtugofalowych relacji

Z lokalnymi konsumentami, partnerami i sieciami handlowymi” — powiedziat Francesco Mutti, prezes
Mutti. ,Nasza strategia zawsze zaktada model tréjstronnych korzysci — dla naszych rolnikéw, partneréw
i koricowych konsumentow. Postrzegamy Polske i Europe Wschodniag jako idealne srodowisko do
rozwoju takiego podejscia.”

Biurem w Warszawie kieruje Juan Pablo Carnevale, ktéry zostat mianowany dyrektorem
zarzadzajacym Mutti Polska. Carnevale zwigzany jest z firmg od 2011 roku i dotad petnit rézne
miedzynarodowe funkcje w strukturach organizacji.

»,Nasza obecnos¢ w Polsce przez ostatnie siedem lat stworzyta solidne podstawy do tego kroku. Polska
przyjeta naszag jakos¢ i wartosci szybciej niz jakikolwiek inny rynek, na ktory weszlismy. Mielismy
poczucie, Ze polski konsument jest gotowy na produkt pomidorowy premium, ktdry podnosi codzienne
gotowanie na wyzszy poziom” — powiedziat Juan Pablo Carnevale, dyrektor zarzadzajacy Mutti Polska.
,Dzis nie tylko umacniamy naszg pozycje w Polsce, ale takze przygotowujemy sie do odegrania wiodgcej
roli w rozwoju regionu Europy Wschodniej. Nasza ambicja jest jasna: w ciggu najblizszych kilku lat
chcemy zosta¢ drugg najwiekszg marka w kategorii pomidorowej w Polsce, poprzez dalszg ekspansje w
kluczowych kanatach sprzedazy detalicznej.”

Strategiczne priorytety Mutti w Polsce obejmujg zwiekszenie obecnosci w najwazniejszych kanatach
sprzedazy detalicznej — supermarketach, hipermarketach, sklepach convenience — oraz rozwoj
segmentu gotowych soséw do makarondéw. Firma wspotpracuje juz z najwiekszymi sieciami
handlowymi we wszystkich kanatach, konsekwentnie inwestujgc w widocznos¢ w sklepach, promocje
konsumenckie oraz zintegrowane kampanie marketingowe.

Kluczowym elementem rozwoju marki pozostaje niezmienne przywigzanie do jakosci produktow

i etycznego pozyskiwania surowcéw. Wszystkie pomidory Mutti sg zbierane mechanicznie we
Wtoszech, co wptywa na zachowanie waloréw produktu i eliminuje ryzyko wykorzystywania pracy
ludzkiej. Aby zapewni¢ wysokag jakos¢ uprawianych pomidoréw, Mutti wdrozyto polityke zakupu
surowcow, ktora przewiduje wyzszg cene dla dostawcow produkujacych najlepsze pomidory. Tylko

w 2024 roku $Srednia premia wyptacona przez Mutti wszystkim dostawcom wyniosta okoto 12,6%,

co przetozyto sie na okoto 7 milionéw euro bonuséw wyptaconych w catym tancuchu dostaw. To
najwyzsza kwota w historii firmy, bedgca wyrazem silnego zaangazowania Mutti w nagradzanie
jakosci surowcow i pracy rolnikow.
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Dzieki wiodacej pozycji w Europie, Australii oraz rosngcej obecnosci na rynkach takich jak Niemcy czy
Wielka Brytania, Mutti konsekwentnie realizuje swdj cel, jakim jest dostarczanie autentycznych,
produkowanych w odpowiedzialny sposéb witoskich produktéw pomidorowych konsumentom na
calym swiecie — teraz z nowym, silnym akcentem na Europe Wschodnig. Mutti Polska to juz juz
siodma spotka handlowa Grupy, odpowiedzialna za nadzér i rozwdj rynkow Europy Wschodniej, co
dodatkowo wzmacnia obecnos¢ firmy na kontynencie.

Kontakt dla mediéw:

Biuro Prasowe Mutti

Anna Pigtkowska-Wetyczko
Solski Communications

e-mail: apiatkowska@solskipr.pl

Agata Grzelczyk
Solski Communications
e-mail: agrzelczyk@solskipr.pl

O Mutti

MUTTI SPA - Mutti to historyczna firma z siedzibg w Parmie, bedaca europejskim liderem na rynku przetworéw pomidorowych.
Zatozona w 1899 roku przez Marcellino i Callisto Mutti, od poczatku dziatalnosci firma konsekwentnie produkuje wytacznie
pomidory pochodzace w 100% z Wtoch, kierujgc sie takimi wartosciami jak jako$é, wioska tradycja oraz szacunek dla taricucha
dostaw i srodowiska naturalnego.

Obecnie Mutti oferuje koncentrat, passate i pulpe pomidorows, a takze szeroka game gotowych soséw i zup, cenionych na
catym $wiecie. Od poczatku istnienia napedzana innowacjami firma, stale poszerzata swojg oferte produktowa. Dzi$, po ponad
125 latach dziatalnosci, Grupa Mutti jest obecna w 100 krajach i osiggneta 703 miliony euro przychodu netto w 2024 roku,
przetwarzajagc w tym samym roku 565 000 ton pomidoréw. W 2023 roku po raz pierwszy wolumen eksportowy przewyzszyt
sprzedaz krajowa, dzieki konsekwentnemu wzrostowi na poziomie dwucyfrowym.

Historyczna i handlowa siedziba firmy znajduje sie w Montechiarugolo (PR), a zaktad produkcyjny w Oliveto Citra (SA)
specjalizuje sie w typowych dla potudniowych Wtoch odmianach pomidordw, takich jak sliwkowe i koktajlowe. W listopadzie
2017 roku Mutti przejeto zaktad CO.PAD.OR w Collecchio, tworzac nowa spotke Pomodoro 43044 Srl, ktéra zostata wigczona do
Mutti S.p.A.

z dniem 1 stycznia 2021 roku.
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